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Vous n'aurez plus à vous
languir devant votre petit
écran, vous demandant
comment faire pour ac-
quérir les articles vantés sur
le programme Téléshop-
ping qui passe simultané-
ment sur les télévisions
françaises, TF1, RTL9 ou NT1.
Une jeune gabonaise vient
de créer un business au-
tour de ce concept en de-
venant la représentante
exclusive de l'émission sur
le territoire national. Coup
d'œil avisé? 

LAETITIA Boué ressembleà l'idée que l'on se faitd'une représentante d'unprogramme télévisécomme Téléshopping.Longtemps, elle a été unefidèle spectatrice de l'émis-sion d'Alexandre Devoiseet de Marie-Ange Nardi.Elle y a commandé, parl'intermédiaire de parentsrésidant en France, des ar-ticles. Mais elle était curieuse desavoir comment faire pourêtre livré en Afrique, mieuxde devenir la représen-tante exclusive de l'émis-sion et des produits yvantés, sur le territoire na-tional. Elle va mettre à pro-fit un séjour dansl'Hexagone pour se rendreau siège parisien de lachaîne et poser la questiondirectement aux responsa-ble de TF1 : « Je voulais sa-
voir s'il y avait une
procédure particulière ?
Des papiers à remplir ? »Notamment celle concer-nant la possibilité d'ouvriravec quelques-uns de leursproduits un magasin à Li-breville. « Je ne disposais et
ne dispose toujours pas d'un
grand capital, mais j'avais
de quoi me lancer», s'en-gage celle qui venait deflairer un bon filon. Elle repart de TF1 avec, enpoche, un contrat de parte-nariat exclusif de repré-sentation des produitsvantés par le programmematinal. Mais pas besoinde créer une émission detélé-achat parallèle. TF1 etses consœurs étant deschaînes câblées. Huit mois plus tard, «le bu-
siness n'est pas flamboyant,
mais ce n'est pas la disette
non plus», reconnaît Letty,pour les intimes. Pour rameuter des clientset se faire connaître, elleinvestit le puissant réseausocial facebook, sur le nomde Cyrla téléshopping. L'ef-fet est immédiat. « La plu-
part de nos commandes
sont faites sur le in box de la
page.» Le bouche-à-oreilleest aussi un autre moyenmarketing, auquel il fautajouter son véhicule auxcouleurs de son affaire,pour que personne ne larate. 

Lætitia Boué : le télé-achat ça vous dit ?
Entrepreneuriat

Line Renette ALOMO
Libreville/Gabon

Letty vous remet votre ar-ticle un mois après com-mande, avec la possibilité,comme sur TF1, de payeren plusieurs mensualités. «
La chose se passe exacte-
ment comme si vous étiez
sur place en France. Vous
regardez l'émission, ciblez
ce qui vous plaît et payez
70% à la commande et, le
reste, en 2 tranches. Vous
entrez en possession de
votre achat après l'avoir
soldé. Les coûts étant légè-
rement majorés du trans-
port, de la douane et
consorts. Si vous êtes d'ac-
cord, c'est tout ce dont nous
avons besoin. Au final, le
client est satisfait et nous
aussi», avance-t-elle. Pourles livraisons, la boîte dis-pose d'un coursier.
FAMILLE D'ENTREPRE-
NEURS• Mais ce n'est pasfacile, avoue la jeunefemme. Cependant,lorsqu'on veut créer del'emploi, il faut tenir. Et,elle sait qu'elle va y arriver.Elle est née dans une fa-mille d'entrepreneurs, oùtout le monde a une acti-vité. ''Se battre est fami-
lial'', clame celle qui dits'inspirer de son aînée,Stella Epouta, businesswo-man confirmée dans l'évé-nementiel. Stella lui fait d'ailleursconfiance pour aller aubout de l'aventure. « Elle
est déterminée. Et je crois
qu'elle va s'en sortir. Elle est
sociable, ouverte et commu-
nique beaucoup. Un bel
avantage dans le business. »Sinon, Letty n'est pas à sonpremier coup d'essai. En2003 déjà, elle avait ouvertun business qui marchaitplutôt bien : le premiersalon d'onglerie d'art,''l'Onglerie d'or'', au quar-tier Louis. Fort de cettepremière expérience fruc-tueuse, elle sait qu'ellesaura franchir les obstaclessur sa route pour aller à laconquête du marché afri-cain tout entier avec sonconcept. D'ailleurs la Côte d'Ivoireest déjà acquise avec une''succursale'' ouverte. Et lespourparlers sont en coursavec les deux Congo (Kins-hasa, Brazzaville).« C'est cela, commencer
petit et voir grand. N'ou-

bliez pas de passer com-
mande sur la page Cyrla té-

léshopping de tout article
qui aurait capté votre atten-

tion sur l'émission de télé-
achat. Nous sommes là pour

vous servir», lance une der-nière fois, Lætitia Boué. 
Laetitia, ici, avec les présentateurs de Téléshopping Marie-Ange Nardi 

et Alexandre Devoise.

Ph
o
to

 :
 D

.R

Laetitia Boué est la représentante exclusive
du programme Téléshopping.
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