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A travers banderoles et au-
tres grandes affiches col-
lées aux quatre coins des
principales agglomérations
du pays, ils mettent en
avant leurs images, au dé-
triment des messages di-
vins qu'ils doivent délivrer
aux "fidèles".

LE phénomène est deplus en plus courant, par-ticulièrement dans lesprincipaux centres ur-bains du Gabon. Et les ha-bitants de ces villes,davantage les fidèles, ontdû le remarquer aussi.Mais ces derniers, pourdes raisons qui leur sontpropres, se gardent biende tout commentaire à cesujet.A Libreville, notamment,

le constat est patent. Degrandes banderoles et au-tres affiches géantes an-nonçant l’organisationdes manifestations reli-gieuses par les églisesdites éveillées inondent lavoie publique. Dès le pre-mier regard, le passantest immédiatementfrappé par un fait : le pos-ter du pasteur qui orga-nise la croisadereligieuse, ou de celuiqu'il a invité pour unequelconque prestation.L’un ou l’autre est pré-senté comme étant le fai-seur de miracles.En procédant de la sorte,l'on a le sentiment que lespasteurs des églises éveil-lées, ou de réveil, sont de-venus de véritablesvedettes, des stars de lapublicité. Au point queleurs images paraissentplus importantes que lesmessages à délivrer lors

des événements qu'ilsprojettent.Pour une entreprise, lapublicité est l’un des ou-tils majeurs lui permet-tant de transmettre desmessages persuasifs àl'intention de son marché.C'est une forme de com-munication de masse, quiconsiste à transmettre unmessage d’un émetteur àun récepteur. D’une ma-nière générale l’objectifprincipal est de pré-ven-dre, c'est-à-dire deconvaincre le consomma-teur d’acheter un articleavant qu’ils ne le voient etne l’examinent réelle-ment. C'est pourquoi l'onparle aussi de communi-cation publicitaire.D'aucuns diront, effecti-vement, que la publiciténe se limite pas qu'auxbiens de consommationou aux services. Il est toutaussi vrai que, par exem-
ple, évoquer le nom d'unpasteur n'implique pasautomatiquement un actepublicitaire. Il y a, toute-fois, que cela le devient àpartir du moment où lebut recherché à travers ce

mode de communicationest d'attirer l'attentionsur le sujet. En fait, dansle cas des annonces publi-citaires des églises éveil-lées, elles ont pour seulobjectif de persuader leplus grand nombre, chré-tiens ou non, de partici-per à la manifestationorganisée, en espérant,grâce à la foi que l'on a enDieu, qu'un miracle seproduira.Mais, en contemplant lescanaux de communica-tion utilisés par leséglises éveillées, il ne se-rait pas saugrenu deconclure que le pasteurdevient finalement unproduit en promotion. Ilchoisit ou impose à ses"brebis" de développerson image de marque plu-tôt que de privilégier la"parole divine" qu'il en-tend prêcher.Ce qui se produit généra-lement, c'est que le "po-tentiel fidèle", dans unpremier temps, prendconscience de l’existenced'une église et de l'actionque son chef entendmener. S'il s'en convainc,il n'hésitera pas, le mo-ment venu, à se déplacerjusqu'au lieu de la mani-festation religieuse. "La

croisade de réveil", pourles uns. "La croisade de
délivrances, de guérison et
de miracles", pour les au-tres. Ou, pour certains au-tres encore, "la grande
nuit du retour à l'en-
voyeur".Plutôt que de se donneren spectacle, les pasteursdes églises éveillées ga-gneraient à bien méditersur leurs rôles. Ils ne doi-vent pas perdre de vuequ'ils sont des intermé-diaires à travers lesquelsDieu parle aux hommes.En effet, Dieu a de nom-breux moyens pour par-ler aux hommes, et leprincipal est sa parole,c'est-à-dire la Bible.
«Chaque fois que le pas-
teur est conduit par le
Saint-Esprit, soit dans la
prédication, l'exercice de
la prophétie, ou le conseil
spirituel, on peut dire que
Dieu parle par lui. Mais il
n'est qu'un canal humain,
et il ne revendique aucune
infaillibilité», assure unhomme d'église qui a re-quis l'anonymat.Néanmoins, compte tenude son importance dansl'église, au sein de sa com-munauté, celui-ci doitd'abord être un modèlepour les autres.

Quand les pasteurs d’églises éveillées deviennent
des stars de la publicité

Tendance

Guy-Romuald MABICKA
Libreville/Gabon

Une annonce géante de Louis et Chantal Mbadinga.
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Où est le message ?
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Que retient-on sur cette affiche ?
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Admirez ce poster du révérend Alphonse Nguimba.
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