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OPÉRATEUR de référenceen Afrique, et fier de ses 55millions d'abonnés, legroupe Maroc Telecomparticipe activement au dy-namisme du secteur destélécommunications dans10 pays africains, où il estprésent : Maroc, Bénin,Burkina Faso, Côte d’Ivoire,Gabon, Mali, Mauritanie,Niger, République Centra-fricaine et Togo. Son ambi-tion est de faciliter l’accèsaux NTIC, aussi bien auMaroc que dans l’ensembledes pays où ses filiales sontimplantées, et de luttercontre la fracture numé-rique, un des axes majeursde sa politique de dévelop-pement durable. Conscient de sa responsa-bilité d’acteur économiqueet social de premier plan, le

groupe Maroc Telecomcontribue significative-ment au développementdes pays où il est présent,et agit pour le bien-êtredes populations, en appor-tant son appui à plusieursinitiatives nationales ou desociété civile. L’activité dugroupe en Afrique s’inscritparfaitement dans la poli-tique de coopération sud-sud, initiée par sa Majestéle Roi Mohammed VI. Saprésence sur le continentest durable et s’appuie surdes partenariats fondéssur la confiance, le partagedes savoir-faire, l’innova-tion et le respect des cul-tures et des compétenceslocales. Grâce à sa politiquevolontariste en matièred’investissement, legroupe Maroc Telecompoursuit le renforcementde ses infrastructures et ledéploiement du haut et dutrès haut débits mobiles etfixes.
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L’un des plus grands opéra-
teurs de télécommunica-
tions en Afrique vient de
lancer sa première cam-
pagne institutionnelle pla-
cée sous le thème : "La
performance vous ouvre le
monde", avec comme ob-
jectif de faire de ses 9 fi-
liales en Afrique, les
champions de la qualité de
service. Pour donner du
poids à cette campagne
de renforcement de sa
marque, l'opérateur a
choisi comme ambassa-
deur le sportif français

Teddy Riner, double cham-
pion olympique de judo et
9 fois champion du monde.

LE géant marocain destélécommunications,Maroc Télécom, a orga-nisé, le jeudi 12 octobre,à Abidjan (en Côted’ivoire), une cérémoniegrandiose de présenta-tion de sa première cam-pagne institutionnelleplacée sous le thème :"La performance vous
ouvre le monde", et dontl’ambition est de faire detoutes ses 9 filiales enAfrique, les cham-pionnes de la qualité desservices grâce à ses in-
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Le patron du Groupe Maroc Télécom, Abdeslam Ahizoune, aux côtés de Teddy Riner,  
nouvel ambassadeur de la marque sur le continent.
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Une affiche de la nouvelle campagne publicitaire
que le Groupe Maroc Télécom va bientôt lancer 

sur le continent.
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vestissements massifs.Plusieurs ministres ducontinent, dont le minis-tre gabonais de l’Econo-mie numérique duGabon, Alain Claude BilieBy Nze, ainsi que les pa-trons de toutes les fi-liales africaines dugroupe ont pris par àcette fastueuse soirée.Pour donner davantagede poids à cette cam-pagne de renforcementde sa marque, l'opéra-teur s'est associé ausportif français TeddyRiner, double championolympique de judo et 9fois champion du monde.Le patron de Maroc Tele-com a ainsi adoubé le ju-doka français en margede la présentation de lanouvelle stratégie deBranding. « Il est notre
nouvel ambassadeur
dans toute l'Afrique », aannoncé Abdeslam Ahi-

zoune à Abidjan.Pour Maroc Telecom,unifier la communicationd'un groupe comprenantles opérateurs histo-riques du Burkina Faso,du Gabon, du Mali et duMaroc, Mauritel (Mauri-tanie) et des déclinai-sons de l'opérateurMoov au Gabon, Bénin,Niger, Centrafrique, Togoet Côte d'Ivoire, repré-sente un réel défi, vu lesdifférences qui existententre ces marchés tanten termes de modes deconsommation que derepères culturels et so-ciaux.« Il n’est pas question
d’offrir des technologies
au rabais à nos clients »,a martelé Abderlam Ahi-zoune, président du di-rectoire de MarocTélécom, devant un par-terre d’invités.En effet, l'intégration des

nouvelles technologiesdevra permettre à MarocTelecom d'introduire desservices frais à valeurajoutée, alors que dans 6des 9 pays d'implanta-tion du groupe, le taux decouverture dépasse les90%. Ce qui renforce laprogression du parcclients du groupe. Enconjuguant cet effortd'investissement avecune stratégie de bran-ding unie dans l'ensem-ble des marchés où legroupe est présent, l'ob-jectif de Maroc Telecomest de limiter la migra-tion d'abonnés et de ren-forcer le recrutement denouveaux clients.
INVESTISSEMENTS * Endix ans, le Groupe MarocTelecom a déjà investi3690 milliards de francspour la modernisationde ses infrastructures et

l'amélioration de la qua-lité du service Télécomen Afrique, a fait savoirAbdesslam Ahizoune.« Maroc Telecom a dé-
ployé la fibre optique na-
tionale et internationale
sur une longueur de
6.900 km, dont une dor-
sale +Niger, Burkina Faso,
Mali, Mauritanie et
Maroc+ et projette bien-
tôt le déploiement d’un
câble sous-marin atlan-
tique », a ajouté M. Ahi-zoune.D’après le président dudirectoire de Maroc Tele-com, le Groupe a aussimis en place 6221 nou-velles stations Radio mo-biles au service de toutesles catégories sociales dela population pour luttercontre la fracture numé-rique.


