Lundi 22 Juin 2015

AEE
Licrevile/Galoon

RESERVEE jadis aux
« consommateurs économi-
quement faibles », selon 1'ex-
pression des abonnés de ces
coins, la "Cnamgs" - a ne pas
confondre avec l'institution
sociale publique -, qui désigne
les nouveaux maquis essai-
mant a travers les quartiers
de la capitale depuis quelque
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Tendance

Vue extérieure d'une "Cnamgs",
au quartier Nzeng-Ayong...

temps, s'est élargie au-
jourd'hui a un public diversi-
fié. La nouvelle tendance s'est
rapidement développée a Li-
breville et ses environs.

Le nom "Cnamgs" a été donné
par les adeptes de ces lieux,
pour faire le parallele entre
I'assurance- maladie, réservée
aux personnes économique-
ment faibles, et les prix des
boissons relativement bas,
pratiqués dans ces com-
merces, ou chaque bourse
trouve son compte. D'Owendo
a Libreville, en passant par
Akanda ou Bikélé, il est impos-
sible de faire plus de 2 km,
sans maquis. Ces endroits, de
grande quiétude, souvent dis-
posés en plein air, attirent
chaque jour un peu plus de
monde: hommes, femmes,
nantis et moins nantis.
Autrefois implantés unique-
ment dans les stations-service,
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ces maquis permettaient aux
automobilistes de passage,
soit pour un lavage ou une vi-
dange, de se désaltérer rapi-
dement, le temps du service.
Aujourd'hui, ce commerce de
boisson s'est élargi, a un point
tel que méme dans les quar-
tiers les plus reculés on y
trouve des" Cnamgs".

A Cocotiers, 1Al, Akébé, Der-
riere-la-Prison ou Nzeng-
Ayong, les « Cnamgs » sont
présentes. Les cofits jugés fai-
bles par les consommateurs
feraient le succes de ces éta-
blissements commerciaux.
« Nous aimons la "Cnamgs"
d'abord a cause des prix qui
sont moins élevés que ceux du
bar, et aussi a cause du calme
qui y régne», confie Olivier
Atome, agent dans une admi-
nistration publique et fervent
client de la "Cnamgs" située au
rond-point de Nzeng-Ayong.
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.. et une autre, vue de l'intérieur.

Et N.B, agent de force de sécu-
rité, de rajouter: « Mes col-
légues et moi aimons nous
retrouver ici, apres le travail,
pour partager un verre a cet
endroit assez responsable, ot
l'on ne rencontre pas ces
jeunes aux allures extrava-
gantes. »

D'autres clients, comme
Mme Ada, fréquente ces lieux
acause de leur propreté, et de
la bonne ambiance qui y
regne. La « Cnamgs », comme
on peut le voir, fait beaucoup
d'heureux, non seulement a
cause de son agréable cadre
d'accueil, mais surtout, on I'a
dit, pour ses prix relativement
moins chers. .
CONCURRENCE DELOYALE-
Reste que des questions de-
meurent sur l'origine et la
qualité des boissons propo-
sées a la consommation. Selon
certains opérateurs écono-
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miques exercant dans le do-
maine de la livraison de bois-
son en gros, beaucoup des
responsables de la "Cnamgs"
leur font une concurrence dé-
loyale. En effet, ces tenanciers
proposeraient a leurs clients,
des prix largement en dessous
de la norme exigée par la di-
rection de la Concurrence et
de la Consommation. Ce qui, a
leurs yeux n'est pas accepta-
ble. « Soit le produit n'est pas
de bonne qualité, soit ils s'en
procurent frauduleusement, en
brilant toutes les étapes de
contréle », souligne Karim,
responsable d'un magasin de
vente en gros, sis au quartier
Okala, dans un ton qui mas-
quait mal la désapprobation.

Il ajoute: « beaucoup d'entre
eux, se ravitailleraient par Co-
cobeach », chef-lieu du dépar-
tement de la Noya, dans la
province de I'Estuaire. Les in-
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téressés échapperaient a tout
controle de qualité, ce qui de-
vrait normalement interpeller
I'Agence gabonaise de norma-
lisation (Aganor), si tant est
que les récriminations des
grossistes de boisson sont
fondées.

Mais, pour les détenteurs des
« Cnamgs » que nous avons
rencontrés, pour en savoir da-
vantage sur l'origine de leurs
boissons, cette version des
faits ne serait pas la meilleure
piste. Ils affirment, en tout cas
certains d'entre eux, se procu-
rer leurs boissons dans les
grandes surfaces. D'autres
confient qu'ils seraient livrés
par des tiers. Pour les uns
comme pour les autres, leurs
produits ne souffriraient donc
d'aucun déficit en matiere de
qualité.

IIs en veulent pour preuves,
les bons rapports qu'ils entre-
tiennent avec les autorités
municipales et les instantes
de régulation de ces com-
merces.

Quant aux consommateurs
que nous avons approchés,
beaucoup accordent peu d'im-
portance a l'origine et a la
qualité des boissons, du mo-
ment qu'ils trouvent leur
compte dans ce commerce.
C'estle cas de David, pour qui,
le plus important est "d’avoir
son ticket modérateur".
A.S.M.N, quant a lui, ne voit
«aucun inconvénient  a
consommer ces boissons. Il faut
simplement en prendre avec
modération»...
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