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SUR LE NET

E-     BUSINESS...

CREATION de site inter-
net, gestion de page web, 
conception graphique, 

gestion de campagne digitale, 
plan média, etc. Une dizaine de 
jeunes Gabonais, réunis au sein de 
la start-up IDconsulting Gabon, 
vient de se lancer dans l’activité 
dans l’optique de satisfaire une 
clientèle pas toujours facile à gérer.
Créé début 2019, IDconsulting est 

issu du Groupe Idée. «IDconsul-
ting Gabon est une jeune entre-
prise citoyenne qui rassemble des 
partenaires variés dont l’expertise 
permet de répondre efficacement 
aux attentes de nos clients et par-
tenaires localement et à travers 
le globe», indique Hans Mebale, 
manager de cet e-business.
Le modèle d’affaires est simple. 
Présents sur les réseaux sociaux, 
les clients prennent contact et 
présentent leurs besoins via ces 

canaux numériques. Un devis est 
remis au client en fonction de la 
demande exprimée.
Spécialement établi pour le mar-
ché des nouvelles technologies de 
l’information et de la communi-
cation, IDconsulting Gabon, ses 
partenaires et associés étendent 
leurs activités dans les services 
de Consulting en communication 
avec un accent particulier sur la 
communication digitale.
«IDconsulting se positionne en 

tant qu’acteur compétitif de dé-
veloppement et compte devenir 
une référence dans le domaine 
des nouvelles technologies au ser-
vice de ses clients. Nous visons 
une clientèle adaptée au marché 
et l’objectif est d’atteindre une 
trentaine de clients par mois», 
explique encore M. Mebale.
Conscients des enjeux du digital, 
au Gabon, les entrepreneurs s’in-
vestissent de plus en plus dans ce 
secteur très prometteur.

GM.NTOUTOUME-NDONG
Libreville/Gabon

IDconsulting Gabon, une solution digitale

ID consulting entend s’adresser aux entreprises locales.
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UNE fênetre qui ouvre sur le 
marché des fruits et légumes. 
Tout le monde le sait, pour 

une meilleure santé, il est conseillé de 
consommer au moins cinq fruits, cinq 
légumes par jour. Une recommanda-
tion nutritionnelle indispensable pour 
une alimentation saine et équilibrée 
mais qui n’est cependant pas facile à 
appliquer au quotidien.
Pour permettre aux consommateurs 
gabonais de faire le plein de fruits et 
légumes au quotidien, la plateforme 

commerciale Zelia Smoothie propose 
des smoothies ultra-complètes qui 
regorgent de fruits et de légumes.
Un catalogue de boissons variées ob-
tenues par le broyage de fruits et de 
légumes du terroir et qui permet, de 
cette manière, de faciliter la digestion 
et de lutter contre la constipation. Pour 
une perte de poids rapide et saine, 
Zelia Smoothies met à disposition 
de ses clients des programmes detox 
en fonction de la charge pondérale à 
perdre, ainsi que des barquettes de 
salades composées respectant les por-
tions d’une assiette idéale.

ZELIA SMOOTHIE : DES FRUITS ET DES LÉGUMES 
Portails commerciaux

CM
Libreville/Gabon
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L'actu du web
Par GMNN

PREMIÈRES CAMPAGNES PU-
BLICITAIRES EN TV SEGMENTÉE

FranceTV Publicité, la régie pu-
blicitaire de France Télévisions, 
et Orange lancent les premières 
campagnes linéaires de publicité 
en TV segmentée. En novembre et 
décembre, 10 annonceurs diffusent, 
pour la première fois en France, une 
campagne publicitaire en TV seg-
mentée sur les chaînes de France 
Télévisions, via les box d’Orange. Au-
trement dit, les films publicitaires dif-
fusés à un moment donné sont dif-
férents selon le foyer de réception.

LUXE : MAUBOUSSIN SAUVE 
42 % DE SON CHIFFRE 
D’AFFAIRES

À l’heure du confinement, le secteur 
du luxe n’est pas épargné et voit 
son chiffre d’affaires plonger. Le 
seul recours devient la vente à dis-
tance. C’est ainsi que le joaillier Mau-
boussin sauve 42 % de son chiffre 
d’affaires grâce au click & collect.

ACCORD POUR ACCÉLÉRER LA 
NUMÉRISATION DE LA VENTE 
DU LUXE

Le groupe de luxe Richemont et 
le géant du e-commerce Alibaba 
misent sur la place de marché du 
luxe afin de développer les ventes 
du luxe en digital. Les trois entre-
prises forment un partenariat stra-
tégique mondial visant à améliorer 
l’accès au marché chinois pour les 
marques de luxe et à accélérer la 
numérisation du secteur mondial 
du luxe. Alibaba proposera l’accès 
à la place de marché Farfetch via 
ses canaux destinés au luxe Tmall 
Luxury Pavilion et Luxury Soho ainsi 
que sur la place de marché trans-
frontalière d’Alibaba, Tmall Global.
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