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SUR LE NET

E-     BUSINESS...L'actu du web
Par I.M'B

LES CLIMATISEURS QUI VONT 
REMPLACER NOS CLIMATI-
SEURS ACTUELS

Un tour de table de 20 millions de 
dollars vient d’être bouclé par Blue 
Frontier, une start-up installée à Mia-
mi et qui a fait l’objet de convoitises 
de la part d’un certain Bill Gates. 
Le milliardaire et cofondateur de 
Microsoft a fait le pari d’investir dans 
une nouvelle technologie de clima-
tisation qui doit arriver d’ici 2 026 ou 
2027, pour remplacer les techno-
logies conventionnelles loin d’être 
bonnes pour l’environnement. “L’un 
des avantages de la technologie de 
climatisation Blue Frontier serait une 
amélioration générale de la qualité 
de l’air intérieur et un environne-
ment intérieur plus sain”, disait le 
P.-D.G. de Blue Frontier, Daniel Betts.

SORARE DANS LE VISEUR : 
ACCUSÉ DE PARIS SPORTIFS 
DÉGUISÉS

La régulation rattrape progressive-
ment les acteurs des cryptos, écrit 
Usine Digitale qui cite BFMTV. Et la 
start-up française Sorare continue 
de multiplier des déboires. L'Autorité 
nationale des jeux (ANJ), qui régule 
les jeux d'argent et notamment les 
paris sportifs, a demandé à Sorare 
de prouver qu'elle n'était pas une 
plateforme de paris sportifs déguisés 
et lui a adressé une mise en garde.

INDE : DE 400 À 70 000 START-
UP, EN 6 ANS
L’initiative “start-up India”, lancée 
le 16 janvier 2016, n’était pas qu’une 
bonne résolution pour l’année. En 
six ans, elle aura permis à l’Inde de 
métamorphoser son économie, avec 
un écosystème de start-up passant 
de 400 à… 70 000 entreprises. Une 
envolée spectaculaire à laquelle 
aucun autre pays ne peut tenir tête. 
Dans la stratégie de l'inde pour aussi 
bien accompagner ses entrepre-
neurs, des programmes disponibles 
dès le plus jeune âge, permettant 
d’être incubé le plus tôt possible.
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LE trafic d'ivoire semble 
désormais s 'étendre 
sur internet. Selon des 

experts, les trafiquants uti-
lisent cet outil moderne pour 
se faire des clients et écouler 
leurs produits. Mais attention, 
la police veille et déniche les 
délinquants.
Une enquête menée par la 
BBC et des experts juridiques 
a révélé que les objets en ivoire 
étaient souvent répertoriés 
comme "os de bovin". "Nous 

avons acheté trois objets de ce 
type sur eBay UK et les avons 
testés dans un laboratoire in-
dépendant. Il a été confirmé 
que deux d'entre eux étaient en 
ivoire", dit l'enquête. Une ana-
lyse effectuée par ces experts 
du commerce de l'ivoire a éga-
lement indiqué que des milliers 
d'objets en ivoire d'éléphant ont 
été vendus sur le site depuis que 
la société en a interdit la vente.
L'enquête a été lancée en 2018 
par le Dr Caroline Cox de l'uni-
versité de Portsmouth. Selon elle 
et d'autres experts du commerce 
de l'ivoire, le commerce en ligne 
se poursuit malgré une nouvelle 

interdiction de la vente d'ivoire 
à l'échelle du Royaume-Uni, 
entrée en vigueur le 6 juin 2022.
Sur le marché illicite de l'ivoire, 

les produits proviennent fré-
quemment d'Afrique centrale. 
Une zone abritant une impor-
tante population d'éléphants.

PORTAIL NOIR : VENTE ILLICITE D'IVOIRE SUR LE NET
Portails commerciaux

GMNN
Libreville/Gabon
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BÂTIR une entreprise 
sur la base d’une vision. 
C’est le pari que s’est lancé 

Aline Rolande Obone Obiang 
le 17 juin 2017 en créant son 
agence de voyages qu’elle bapti-
sera "Aro Voyages". Il s’agit d’une 
entreprise citoyenne qui met la 
clientèle au cœur de ses priorités. 
Cinq ans après, cette structure 
qui dispose d’une plateforme 
numérique via son site internet 
www.arovoyages.com, entend 
offrir de nouvelles aventures à 
ses clients.
"L’objectif pour nous est désor-
mais de rêver grands. Nous ne 
faisons pas seulement la vente 
de billets, nous organisons aussi 
des excursions touristiques. Nous 
souhaitons apporter des innova-
tions dans le futur avec notam-
ment un regard vers les enfants 
des écoles primaires. Nous vou-
lons ouvrir une rubrique histoire 
dans laquelle nous allons discu-
ter avec ces derniers et faire des 
randonnées", renseigne Aline 
Rolande Obone Obiang.
Dans sa quête de perfectionne-
ment, la responsable de cette 
entreprise gabonaise qui est 
une passionnée de tourisme 
veut explorer de nouveaux ho-
rizons, mais davantage aussi la 

technologie numérique. "Aro 
Voyages est le fruit d’une vision 
et d’une conviction. À la base 
j’ai fait des études de tourisme 
et je suis passionné de tout ce 
qui a trait à l’histoire, à la dé-
couverte. Alors que je travaillais 
dans une agence de la place, et 
que celle-ci rencontrait des dif-

ficultés, je me suis dit qu’il était 
temps que je mette sur pied ma 
propre agence de voyages. Nous 
avons cinq ans aujourd’hui, et 
nous voulons conquérir non seu-
lement le marché national mais 
surtout le marché international", 
souligne Aline Rolande Obone 
Obiang.

Pour cette entreprise qui vient 
de souffler sa cinquième bougie, 
sa directrice pense que "ce qui 
fait la force d’Aro Voyages c’est 
l’amour du travail. C’est la foi en 
nos capacités, nous savons que 
nous pouvons faire de grandes 
choses et nous allons le faire".

Hans NDONG MEBALE
Libreville/Gabon

Aro Voyages : une transition numérique pour sa 
clientèle

Aro Voyages entend maintenir son ancrage sur le marché.
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